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Abstract 
Introduction: Small and medium companies may allocate 
themselves a significant share of value added; food industry 
products especially tomato paste in accordance with the 
production per capita and climate conditions of Iran are 
considered as such. Owing to the globalization development, the 
strategies of relieving from tariff and non-tariff barriers increase 
the exporters’ shares in the competitive market. 
Materials and Methods: To investigate the effective factors, 
particularly the ad-valorem tariff on the share of tomato-paste 
exporters, a panel data was used with 192 cross-sections, 
including major exporting factories and importing countries in a 
gravity model during 2005-13. 

Findings: Results of the Generalized Linear Model estimations 
indicated the positive effect of productivity, number of trade 
documents, religion, and being an Asian country, as well as the 
negative effect of tariff and distance to the importing country on 
the revenue share of Iranian tomato-paste exporting companies. 
Conclusion: The most important suggestions is to be WTO 
membership, preferring to export to special trade partners with aseptic 
packages and to apply preferential tariffs via negotiations. In case of non-
tariff factors, it is recommended that international banking functions 
should be facilitated by relieving the economic sanctions, focusing on 
Asian markets due to the comparative advantages, updating equipment, 
determining the geographic position of factories, and educating the labor. 
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Extended Abstract 
Introduction 
    According to the Ministry of Industry, 
Mine and Trade of Iran, there are 58 active 
factories. It is noticeable that the per capita 
production of tomato-paste is about 3 times 
as much as the global average (1). A ranking 
promotion of exporting tomato-paste among 
global rivals from 10th to 6th can also be 
considerable for agricultural and techno-
food authorities.  
    There were some studies conducted 
regarding this the present study such as 
Norouzi, et al. (2013) which had measured 
non-tariff barriers by their equivalent ad-
valorem tariff value in the agricultural sector 
of Iran. According to the importing demand 
elasticity, the tariff value of all studied crops, 
particularly wheat, were positive (2). Kumar 
and Ray (2007) aimed to investigate the 
effective factors in the share of Indian 
tomato-paste in the global for measuring 
comparative advantages and using export 
supply function. One of the most important 
outcomes was that the employment and 
profitability of rural sector would be 
ameliorated by structural improvements 
and developing by-products of tomato (3). 
The study of tariff liberalization effects on 
importing orange juice and tomato-paste by 
Hartman et al. (1999) indicated the 
profitability growth by trading such crops in 
a long term for both consumers and 
producers (4). Xiong et al. (2013) studied the 
effect of the lowering tariff in non-European 
market on Champagne gain during 2004-
2007. The results showed that one percent 
decrease in ad-valorem tariff would increase 
0.6 percent gain in the revenue share of an 
exporting company (5).  
    In this research at the first step, we 
investigated the effect of ad-valorem tariff 
and at the second the effect of non-tariff 
factors on the export revenue share of each 
major tomato-paste exporting factory.  
 
Materials and Methods  
    There are sometimes fractional and zero 
values in the dependent variable domain 
(e.g. the market share, a fraction of land 
area) (6). One of the most practical ways to 
resolve estimation problems of models with 
such data of independent variable is to use 
Generalized Linear Models (GLM) family 

estimations. This method can cover a large 
group of linear regression models (e.g. 
multiple linear regression, logistic and 
Poisson regression) (7). A variance function 
is specified where relating to a mean 
function V(y|x) = k(μ(xβ))λ thereby λ has a 
limited value and defined different sets of 
GLM family by different statistical 
distributions (8). Similar to GLM, 
Generalized Estimating Equations (GEE) 
approach also provides robust estimations 
of coefficients in spite of correlations in a 
panel data form. Considering the fixed effect: 
E(yi|αi,xi) = G (xiθ +αi) whereas αi is the 
invariant unobserved heterogeneity part 
during a time series in a panel data. Yi is the 
dependent variable including fractional data 
and G() includes a function for data from 
zero to one domain. (9). In this study, the 
specified model was gravity to instigate the 
effect of tariff and non tariff barriers. Finally, 
related variables were defined in the final 
extended model as follows: 
    Sijt= G {b0 + b1 (vait) + b2Ln (1 + tarjt) + b3Ln 
(distjt) + b5 (docjt) + b6(Re) + b7(D) } + uijt 
Sijt, Vait, tarjt, distjt, docjt, Re and D 
respectively are: export revenue shares of a 
producing factory, the value added per 
employee of a tomato paste exporting 
factory as a productivity measure, ad-
valorem tariff, distance to Iran’s partner, 
number of documents to import, Religion of 
the importing country and being an Asian 
country. 
 
Findings 
    According to the activity of companies, 
there were 12 tomato-paste producing and 
16 major importing countries were selected. 
Consequently, the cross- section data were 
192 numbers by the multiplication to attain 
a skewed panel. The stationary of data in 10-
year were confirmed by the Harris-Tzavolis 
and Hadrie Lagrange criteria. According to 
the estimates, the effect of non-tariff and 
tariff barriers was as follows: Ad-Valorem 
tariff and distance from importing country 
with negative signs were positive according 
to theoretical and value-added per 
employee, the number of  documents to 
import and common borders. The export 
revenue share of a sample company was 
signed. The GLM and GEE results were 
overlapping and the Pseudo-R2results were 
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0.98. 
 
Discussion 
    Given the comparative advantages for 
Most Favored Nations (MFNs), it is 
suggested that changes to the preferential 
tariff rate be negotiated. It seems easier to 
target Asian markets. Another point is that 
Iran's import rate for the MFN is 80%, but 
the reduction should be aimed at supporting 
local production to enhance competition. 
Lowering importing tariff would not 
necessarily lead to capture a larger share of 
market because there is no chance for Iran in 
full-price competition. It is recommended to 
merchants to develop Iran’s share in former 
partners and targeting new customers other 
than customer bases. The examples of new 
markets include Azerbaijan, Japan, USA and 
Turkmenistan.  
    Unlike the theoretical base, the number of 
documents to import as one of non-tariff 
barriers with opposite coefficient sign, may 
indicate a direct relationship with official 
export shares during trade affairs. On the 
other hand, companies undertaking R&D 
and targeting markets were succeeded even 
in spite of intermediaries in the market in 
long- run. Facilitating L.Cs and banking 
systems can help official exports more and 
would encourage producing companies to 
aim export. 
    In case of the productivity, some facts 
were revealed (e.g. some of major factories 
are depreciated and have expired 
equipment). This point may induce undesirable 
outcomes (e.g. high energy intensive and low 
competitiveness). The geographical location in 
favor of transportation provides easy access 
to the raw material markets and tomato 
fields.  
    Given the negative sign of the distance 
coefficient, it confirms the fact that focusing 
on Asian markets, especially the Middle East, 
is more beneficial than other counterparts. 
Being an Asian country and Islam as other 
research variables were confirmed to have 
incremental effect on the share of a 
producing factory, thereby heightening the 
customers’ motivation, values and preferences. 
This fact can be even equal to the brand 
characteristics for advertisements.  
 

Conclusion 
    Finally, according to the findings of the 
present study, high tariff rates are usually 
introduced in developed countries 
Exceptions at a lower rate refer to the import 
method. For instance, some of them prefer to 
import large aseptic cargoes to their local 
markets for redistribution for final delivery. 
Such a reality should encourage 
programmers and policymakers to 
introduce and promote Iranian brands 
globally. 
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 مقدمه
ها باتوجه به وجود منافع تجارت آزاد درسطح بین الملل برای ملت

در دنیا برخی اقتصاددانان مخالف برقراری وضع تعرفه  روی هم رفته،و 
 مقابل برخی دیگر آن های تجاری هستند ولی درگمرکی و محدودیت

، درآمد دوبارهتوان به توزیع دانند؛ از جمله دلائل آن میرا سودمند می
 ردکاشاره  ایجاد کار و اشتغال و ایجاد درآمد برای دولت حفظ استقلال،

شدن و توسعه رقابت تجاری در سطح با عنایت به توسعه جهانی .(14)
بین الملل، ضرورت دارد کشورها در کنار رشد و توسعه نوآوری، راهبرد 
کاهش هزینه را برای رقابت مورد توجه قرار دهند. بویژه اینکه هزینه 

کشور به دلیل وجود هزینه های  داخلمبادله میان کشورها در مقایسه با 
ای بسیار بالاتر است. از آنجایی که کشورهای ای و غیرتعرفهتعرفه

 ز راهاالمللی شدن کسب و کارها در فرآیند جهانی شدن و بین گوناگون
گرفتن در رقابت با یکدیگر در صدد پیشی کاهش هزینه مبادله در

موضوع دوچندان  الملل هستند، اهمیت پرداختن بهتجارت بین
اعمال تعرفه بر واردات محصولات غذایی تفاوتی را بین . (11)دکنمی

ا شود. با داد و ستد کالاهقیمت نسبی در بازار داخلی و خارجی سبب می
شورها کدر یک قیمت نسبی مشترک جهانی، اگر این نسبت ابتدا در بین 

هم کشور داخلی و هم خارجی منتفع خواهند شد. با ایجاد  متفاوت باشد
 ،چنین اختلافی، اعمال تعرفه بر مجموعه مشخصی از محصول جهانی

. (14) خواهد شدمنتهی کشور  رفتن درآمد حقیقی در هر دوبه از دست 
کشورهای منطقه ایران که صادرات آن به  ازجمله محصولاتی در

خاورمیانه، آسیایی و اروپا مشمول تعرفه قرار گرفته صنایع تبدیلی است. 
دلیل  هدر میان چنین محصولاتی، تولید و صادرات رب گوجه فرنگی ب

موقعیت استراتژیک مناسب  چنین،هموجود شرایط اقلیمی و متنوع و 
راساس ای برخوردار است. بایران در منطقه، از اهمیت قابل ملاحظه

کارخانه  17، تعداد 1297گزارش وزارت صنعت، معدن و تجارت در سال 
 تنیگففرنگی به ثبت رسیده است. فعال در زمینه فراوری رب گوجه

 گوجه فرنگی به رب تولیدی، مقدارطور میانگین نسبت ه است که ب
کیلوگرم به یک کیلوگرم  1/7 تا 7 مقداردرچنین واحدهای صنعتی به 

ای آن هکه سرانه جهانی تولید گوجه فرنگی و فرآوردهدرحالیاشد. بمی
بوده است، این رقم برای ایران درسال  4411کیلوگرم درسال  22/44

های مرکز آمار ایران . براساس داده(1) کیلوگرم است 47/74مورد نظر 
ن های آن در ایرانگی و فرآوردهی اخیر، سرانه تولید گوجه فرهاسالطی 

جه سرانه تولید رب گو ،دیگر بیانکیلوگرم در سال است؛ به  41حدود 
برابر متوسط دنیا است.  2های آن درایران بیش از فرنگی و فرآورده

با صادراتی به ارزش  4442صنعت تولید رب گوجه فرنگی ایران در سال 
از کل ارزش صادرات درصد  44/1میلیون دلار و سهمی معادل  9/74

. بنابر گزارش سازمان (1)شده استبخش کشاورزی ایران را شامل می
فرنگی  گوجهحجم صادرات جهانی از رب 4441-14ی هاسالفائو، در 

است که سالانه از  شدهمیلیون تن بالغ  49/2میلیون تن به  27/4از 
درصد برخوردار بوده است. این تغییر برای ایران طی  9/2رشدی معادل 

هزار تن بوده است،  22/127هزارتن به  17/21ی مورد نظر؛ از هاسال
در  چنین،هم .(1)درصد داشته است 4/42که رشد سالانه معادل 

رتبه ایران از صادرات ربّ گوجه فرنگی به ترتیب  4449-14ی هاسال

از کشورهای عمده صادرکننده رب  پساز جایگاه دهم به جایگاه ششم، 
 ته است. قرار گرف (چین، ایتالیا، آمریکا، پرتغال، اسپانیا) گوجه فرنگی

این آمار و ارقام بیانگر بهبود قدرت افزایش رقابت ایران در 
خیر توفیقات ا با وجوداست  گفتنیاین محصول است. بازارهای جهانی 

صادرات برخی از اقلام صنایع غذایی، بازهم از بخش اعظم در 
های موجود درتولید و صادرات چنین محصولاتی استفاده پتانسیل

رسد با توجه به شرایط اقلیمی مناسب ایران به نظر می ؛ ضمناًشودنمی
توجه کافی به صنایع غذایی، در تولید محصولات کشاورزی درصورت 

المللی کشور از مزیت نسبی کافی برای وارد شدن به عرصه تجارت بین
رهایی از اتکاء به اهمیت این است که  دارایاز مسائل  .برخوردار باشد

محصولی لزوم حرکت به سوی شناخت  صادرات شکننده و تک
تبیین استعدادهای صادراتی جدید و برخورداری از مزیت نسبی را 

کشاورزی به بخش  محصولات صنایع تبدیلی صادرات .کندمی
کشورهای دیگر عواملی چون فسادپذیری، هزینه های سنگین 

هش کا تواندمیمحصولات مازاد کشور را  نگهداری و کاهش کیفیت در
؛ توسعه کشاورزی به عنوان محور تأمین امنیت مواد غذایی کشور، دهد

دار است؛ لذا صنایع وابسته به کشاورزی از نقش و جایگاه خاصی برخور
توان به عنوان یکی از شروط لازم و محرک توسعه این بخش را می

در  تبیین جایگاه صنایع تبدیلی و تکمیلی افزون بر این،درنظر گرفت. 
کشور ما به دلیل مقتضیات جهانی، حضور در بازارهای منطقه ای و 

روز  ( روز بهWTO) انیالمللی و پیوستن به سازمان تجارت جهبین
یکی از چالشهای جهان در زمان  چنین،هم .(12) شود ضروری تر می

افزایش قیمت مواد غذایی، بحران افزایش هزینه واردات مواد غذایی 
است. باتوجه به تبعات بحران و اثرات عمیق  وکالاهای اساسی بوده

ها و نهادهای ی توسط دولتگوناگونها و اقدامات ناشی از آن، سیاست
بین المللی بمنظور رویارویی با مسئله افزایش قیمت مواد غذایی 
درکشورهای توسعه یافته و در حال توسعه انجام می گیرد. بطور کلی 
اکثر کشورها برای کاهش آثار منفی افزایش قیمتها درکشورهای 

ارداتی این گونه کالاها را های وواردکننده مواد غذایی، محدودیت
اند و کشورهای تولیدکننده نیز بمنظور کردهکاهش داده یا حتی حذف 

جلوگیری از کمبودهای احتمالی صادرات این محصولات را محدود یا 
های بازار محور در این جهت، شامل اند. یکی از سیاستممنوع کرده

صادرات و افزایش واردات موادغذایی، ممنوعیت کاهش یا حذف تعرفه 
 .(12) مالیات بر صادرات و مدیریت بازار است

تاکنون مطالعات متعددی در داخل و خارج درخصوص عوامل مؤثر 
بر صادرات محصولات کشاورزی و صنایع تبدیلی، رقابت پذیری و 

 هگرفته و بمدل جاذبه انجام  راهواردات چنین محصولاتی خصوصاً از 
صورت اختصاصی اثرات تعرفه ارزشی نیز مورد مطالعه و بحث قرار 

 شودگرفته است. در ادامه این مقاله به برخی ازچنین مطالعاتی اشاره می
بر نقش عامل تعرفه، اشاره اجمالی نیز به سایر متغیرهای  افزونکه 

مؤثر در بخش صادرات و تجارت محصولات کشاورزی و صنایع وابسته 
 اند.به آن داشته

، با استفاده از روش گشتاورهای مطالعه دیزجی و همکاران در

های ترکیبی پویا به ارزیابی مدل جاذبه و داده ،(GMM) تعمیم یافته
یم های اعمال شده در مورد ایران بر ارزش تجارت متقابل تأثیر تحر



 ظهوری و همکاران
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محصولات کشاورزی بین ایران و شریکان تجاری آن در منطقه خلیج 
 در فاصله زمانی و نیز کشورهای عضو اتحادیه اروپا فارس و شمال افریقا

 نتایج بدست آمدهاز اهم  است. ، پرداخته شده4412تا  4444ی هاسال
تواند به عنوان فرصتی برای ها میعمال تحریما این بوده است که

توسعه بخش کشاورزی و تنوع بخشی صادرات آن به عنوان یک 
محصول غیرنفتی به کشورهای اروپایی بوده و از این منظر بخشی از 

  .(11)کنند ایران را جبران ها بر اقتصادهای ناشی از تحریمهزینه
تحت عنوان بررسی عوامل مؤثر بر آثاری و همکاران،  مطالعه در

صادرات انار ایران، برآورد تابع تقاضای چنین محصول ایرانی انجام 
گرفته است؛ از دلائل اهمیت این مطالعه سهم تولید و رتبه صادراتی 
این محصول در ایران بوده است ضمن اینکه توجه به درجه رقابت 

ی از بازار با توجه به ساختار بازار تربیشم پذیری و بدست آوردن سه
ه به ها باتوجیافته بر اساسآن جنبه بدیعی به این مطالعه داده است. 

کشش ناپذیر بودن انار و شاخصهای هرفیندال و گریشمن، به تغییر 
رویه در الگوهای بازاریابی، گسترش صنایع فراوری انار و مشتقات آن 

 . (17)شده استسازی، توصیه همراه با برند
به بررسی و مقایسه همگرایی بازار محصولات شاه آبادی و همکاران 

با استفاده از  ساله18طی دوره زمانی G7 وD8کشورهای کشاورزی در
اند در این مطالعه ضرائب متغیرهایی مثل ارزش مدل جاذبه پرداخته

مسافت و جمعیت برای این کشورها مورد افزوده، نرخ ارز، مرز مشترک، 
برآورد قرار گرفته شده است. تأثیر چنین متغیرهایی در بازار همگرایی 
محصولات صادرات کشاورزی برای این دو دسته کشور بطور جداگانه 

اند. از موارد حائز اهمیت، سنجش رشد ترتیب اهمیت مشخص شدهو به
ه کشورها در سایر عوامل ارزش افزوده کشورها و تفاوت ارزش افزود

تعیین کننده همگرایی تجاری بوده است که درکنار سایر عوامل نظیر 
رشد جمعیت کشورهای مبادله کننده محصولات کشاورزی، به آن 

  .(18) استپرداخته شده

معادل اندازه گیری  و تعیینبا عنوان  نوروزی و همکاران در مطالعه
ایران از راه  یای در بخش کشاورزهای غیرتعرفهتعرفه ای بازدارنده

تابع تقاضای  ،1274-77 زمانی روش کشش تقاضای واردات در دوره
سپس . کردندواردات هر محصول کشاورزی به طور جداگانه برآورد 

ها در مدل به معادل اثرگذاری قیمتی یا اثرگذاری کمی این بازدارنده
ول برای نه محص پژوهشنتایج  ه است؛ای تبدیل شددل تعرفههمان معا

مهم وارداتی کشاورزی شامل گندم، برنج، جو، سویا، ذرت، روغن، 
ای همه محصولات به جز گوشت، شکر و موز نشان داد که ارزش تعرفه

  .(4)بوده استگندم مثبت 

 ی برایگوناگونای روشهای تخمین طی مطالعهمارتینز زارزوسو، 
مدل جاذبه با خصوصیت ناهمسانی واریانس و مقادیر تجارت صفر، بکار 

نتایج تخمین تکی، استفاده از نمونه های محتوی  بر اساساند؛ برده
دهد که انتخاب تخمین زننده برای مجموعه های واقعی، نشان میداده
اب شود که برای انتختوصیه میهای خاصی باید انجام گیرد. چنین داده

مدل مناسب، تعدادی آزمون باتوجه به کاربردهای متفاوت آنها انجام 
 . (7)گیرد

عنوان عایدی تولیدکنندگان شامپان  با مطالعه زیانگ و همکاران در
-8ی هاسالهای فرانسوی ناشی از آزادسازی تعرفه، با استفاده از داده

تأثیر ناشی از کاهش تعرفه، در بازارهای غیر اروپایی بر  مقدار، 4442
وری اند؛ در بررسی تفاوت بهرهکردهصادرات این محصول را مطالعه 

، جانشینی بین شامپان و محصولات مشابه و سایر منابع هاشرکت
 ههای تجارت مشاهده شده است. نتایج حاکی از آن بوده است کهزینه

درصد  7/4، شود ترکمبرای صادرکنندگان وقتی نرخ تعرفه یک درصد 
ی ها تأثیر ناهمگنآزادسازی تعرفه چنین،همدرآمد خواهند داشت.  تربیش

 .(1)ی تولید کننده داردهاشرکتبر 
کومار و رای، درخصوص رقابت پذیری گوجه فرنگی و صادرات 

کته اند. با علم به این نپرداخته پژوهشصنایع جانبی آن درکشور هند به 
که با وجود سهم چشمگیر کشور هندوستان در تولید گوجه فرنگی، سهم 

سنجش مزیت رقابتی و  از راهآن در بازار جهانی کوچک بوده است، 
رضه صادرات عوامل مؤثر برآن مطالعه شده اند. از استفاده از تابع ع

ها و توسعه صنایع جانبی رب راهکارهای توصیه شده، بهبود زیرساخت
ای است که موجب ایجاد فرنگی بوده که دربردارنده ارزش افزودهگوجه

 شود؛ این بدان معنی استدرآمد و اشتغال بویژه در مناطق روستایی می
را بطور غیرمستقیم وارد چرخه رقابتی  های تولیدیکه سایر بخش

 . (2)کند
اهمیت درخصوص بنگاههای تولید این است  دارایاز دیگر موارد     

ی صنایع تبدیلی اندازه کوچک و متوسط هاشرکت تربیشکه در ایران 
دارند. از دلائل عمده آن این است که جزء بنگاههای تحت مالکیت 
دولتی نیستند. مطالعه درخصوص سهم درآمد صادراتی، به کارخانجات 

ارتقاء وضعیت مالی، حفظ  راستای صادرکننده کوچک و متوسط در
 ورتبه صریزی برای مازاد تولید گوجه فرنگی مشتریان پایه، برنامه

 بویژهی کوچک هاشرکت. کردای و استانی نیز کمک خواهد منطقه
وانند تزایی و اقتصاد داخلی میاینکه صادرکننده نیز باشند، در اشتغال

 98بسزا داشته باشند. نمونه آن در ایالات متحده آمریکا با بیش  ینقش
یی است. در هاشرکتدرصد سهم صادراتی درحال رشد برای چنین 

های کاهش ریسک، چنین اغلب موارد با وجود تنوع مشتریان و رهیافت
یی دچار شکست در بازار و تهیه ابزار تولید با توجه به هزینه هاشرکت

ن المللی دچار زیان در بیرقابت بین تمام شده آن هستند و در نتیجه در
ای از درکشور آفریقای جنوبی شکر نمونه .(17)شوندرقباء می

زایی، بوده است که از محصولات صادراتی مهم در تولید واشتغال
استانهای متعددی از این کشور به شرق دور و خاورمیانه جهت تصفیه، 

با  تنهاد. در یک بازه زمانی مزیت نسبی در صادرات نهشوصادرات می
سهم "های مربوط به مقایسه مقادیر مطلق و کلی بلکه با مقایسه داده

 ،ین حالابا د و شودر سال هدف، مشخص می "هاصادراتی استان
مناسب را برای بررسی و کنترل مواردی نظیر  یبستر تواندمی

ها و به بازارهای هدف، تعرفه یابیدستهای گمرکی، عدم معافیت
 .(19)دامپینگ فراهم آورد

بر نقش و اهمیت عامل تعرفه به طور  افزون، این پژوهشدر 
ای نیز در صادرات صنایع تبدیلی که خاص، به نقش عوامل غیرتعرفه

ت. اسارزش افزوده حائز اهمیتی در بخش کشاورزی دارند، پرداخته شده 
با توجه به نقش رقابتی کارخانجات کوچک و متوسط در تولید  چنین،هم

بر سهم درآمد صادراتی و اشتغال، مطالعه نقش عوامل نامبرده 
فرنگی برای ارائه راهکارهای مفید در گوجهکارخانجات صادرکننده رب
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وش پذیری آنها با استفاده از رتوسعه صنایع تبدیلی با توجه به رقابت
 توصیفی، از اهداف دیگر این پژوهش بوده است. -تحلیلی

 

 هامواد و روش
ابه و سایر مطالعات مش براساس مطالعه انجام شده توسط تینبرگن،     

ر کند که جریان تجارت از کشوترین شکل معادله جاذبه بیان میدر ساده
j   بهi   توسطijT نسبت تولید دو کشور یعنی  به صورتiY وjY  و

بیانگر تمامی  ijDنسبت معکوسی از فاصله بین آنها است. ضمن اینکه 
 کلی: به صورت. شودعواملی است که ممکن است مانع تجارت 

 Tij= α0Yiα1Yjα2Dijα3
                            

(1)                                                                
پارامترهای نامعلومند. نوعاً با درنظرگرفتن جزء   α3تا  α1ضمن اینکه 

 تصادفی، مدل جاذبه به این صورت خواهد بود که:                                                               

Tij= α0Yiα1Yjα2Dijα3ɳij                                    )4(           

     :             که درآن جمله خطا با شرط 

                              =0)  ijηǀ ijD ,j,Y iE(Y             (2)       
 .(44)ها باشد شود که مستقل از تخمین زنندهفرض می

 tیافته حجم صادرات بین کشورها درسال در مدل جاذبه تعمیم
-تابعی از درآمدشان، درآمد سرانه آنها و فاصله جغرافیایی آنها و مجموعه

باشد که بین دو کشور مانع یا دلیل تجارت ای از متغیرهای مجازی می
 .(7)نشان داده شده است  Fشود که با می

Tijt=β0Yitβ1Yjtβ2YHitβ3YHjtβ4DISTijβ5Fβ6ijtuijt        )2(  
 

یا  OLSخطی، -سازی، رهیافتی غالب برای مدل لگاریتمدر مدل    
لگاریتمی -درمدل لگاریتمی مشابه، به صورتموارد مشابه برقرار است. 

کشور  ارائه شده توسط فرانکل و همکاران، درآمد سرانه برای هر دو
کنار  ( درنظر گرفته شده و در2معادله ) درYH سنگ با همان هم

سایر متغیرهایی که بین  کشور، متغیرهایی نظیر مسافت و مرز بین دو
یک  در .(41) گیرد.باشد، قرارمی تواندمیکشور مانع یا دلیل تجارت  دو

 کننده تمامی بازتابای که ای و غیر تعرفهحالت کلی موانع تعرفه

:(44)شودرابطه زیر بیان  به صورت تواندمیای تجارت باشد هزینه

  
(1  )       ) ij(1+tariff2) + δijLn(distance1Lnτij=δ

                           ij)+Є1Ln(NTB3+ δ 

نهایت معادله  مدل جاذبه تعمیم یافته، در با تکیه بر ،نهایتدر     
 ه صورتبرگرسیونی که متشکل از کلیه متغیرهای اساسی مدل باشد، 

 :(1) شودزیر ارائه می

Sijt=G{b0+b1Ln(vait)+b2Ln(1+tarjt)+          
b3Ln(disjt)+ b5Ln(docjt)+b6Religion 

+b7D}+uijt                                                                   )7( 

 
1 - Non Tariff Barriers 

مبلغ پرداخت شده در گمرک تقسیم بر  مقدارتقسیم  راهمحاسبه آن از  -4
        144ضرب عدد بدست آمده در المللی هر تن کالا و حاصلقیمت بین

 باشد. می

ی متعدد از هاشرکتدر تخمین مدل جاذبه، سهم درآمد صادرات 
ایران به جای ارزش کل صادرات رب گوجه فرنگی ایران مدنظر بوده، 

ن است. در بی به کشورها بوده هاشرکتاین سهم صادراتی  چنین،همو 
ای ای و غیرتعرفه( عوامل تعرفه7متغیرهای توضیحی، در مدل )

است. متغیرها عبارتند  براساس مطالعات انجام شده درنظر گرفته شده

واحد نیروی کار شرکت  ارزش افزوده سالانه هر itvaاند از بوده
نوعی  وری و بهفرنگی که به عنوان معیاری از بهرهگوجهتولیدکننده ربّ 

 تداش اذعان باید این مورد همسنگ با تولید ناخالص داخلی است. در
 از یکی است؛ بوده کارخانجات بین تفاوت باعث اساسی عامل دو که

 روزرسانیبه و آنها در کاربرد مورد فناوری و کارخانجات وضعیت عوامل،
 را انرژی و تولید هاینهاده سایر به دسترسی که بوده آنها ادوات

 دلیل هب تولید کمیت در گسستگی دیگر عامل. است گرفتهدربرمی
 بوده رسالدره جغرافیایی دامنه در فرنگی گوجه تولید و فصلی تغییرات

 را فاوتیت چنین کارخانه مقیاس به بسته آن مدیریت و تأمین که است
توجه به همگن نبودن تابع تولید کارخانجات، از  با .است کرده ایجاد

عنوان روشی جامع  کار( به )نیروی )تولید سالانه( به نهاده روش ستاده
و نسبتاً همگن که بر اساس استفاده از عوامل تولید باشد، استفاده شده 

. مطابق با الگوی مشابهی، در مطالعه انجام شده توسط چن و (1)است
 تولید جاذبه، همسنگهمکاران، در بین متغیرهای مرتبط در مدل 

ز دراتی اب صاارزش تولید تعدادی از محصولات منتخ داخلی، ناخالص
گرفته  کشور چین بجای کل مجموع صادراتی این محصولات، درنظر

شده است که بیانگر تأثیر طرف عرضه بر صاردات بوده که کشور 

عبارت است از نرخ تعرفه ارزشی کشور  ijtar  (42)اشدبمیواردکننده 
و  هاسالبرای  MacMapهای آن از سایت داده 4نظر است. مورد

 برای معمولاً تعرفه نرخ دسترس است. در گوناگونشرکای تجاری 
 قرار واردکنندگان سایر به نسبت یترکم محدوده در آسیایی کشورهای

 آن موضوع به گیری نتیجه و بحث قسمت در مشروح بطور که داشته

  jtdocs. 2است jمسافت بین ایران و کشور  jdist. شودمی پرداخته
اش برای واردات سالانه   jتعداد اسناد تجاری مورد نیاز کشور املش

د تمامی اسناد مور .شودای را شامل میاست که یکی از عوامل غیرتعرفه
 مورداشد. در این بمینیاز برای هر محموله جهت واردات قابل ثبت 

 ورکش برای جمله آن از است؛ بوده مشهود زمانی سری طی هاییتفاوت
 عربستان و تجاری سند 1 تعداد به 4412 تا 4449 یهاسال بین امارات

 تعداد تاجیکستان و سند 8 تعداد 4412 تا 4448 یهاسال بین صعودی
ه است ک گفتنی.است بوده نیاز مورد مبادلات برای تجاری سند 14

پذیرد؛ تمامی اسنادی که ها براساس سند اعتباری انجام میپرداخت
ها برای بیمه یا امنیت سند اعتباری است، نیز در این زمره توسط بانک

 شودشامل اسنادی است که سالانه تجدید می چنین،همگیرد. قرار می
و آنهایی که برای هر محموله نیاز به تکرار ندارد )برای مثال، اظهارنامه 

ترتیب به  Dو  Religion.   (42) شوده مالیاتی( را شامل نمیسالیان
بیانگر متغیر مجازی مذهب و آسیایی بودن کشور واردکننده و دیگر 
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باشند. درصورتیکه مذهب کشور واردکننده ای در مدل میتعرفهناعوامل 
صورت عدد صفر و اگر کشور واردکننده و در غیر این 1اسلام باشد، عدد 

 و درغیر اینصورت عدد صفر اختیار شده است. 1آسیایی بوده باشد، عدد 
 ijtS  به عنوان سهم درآمد صادراتی رب گوجه فرنگی شرکت

است  jام به کل درآمد صادرات جهانی این محصول به کشور i فرضی 
ای هشامل داده کند کهاز یک اختیار می ترکمکه مقدار بین صفر و 

های آوری دادهگرد. درخصوص روش 1باشدتابلویی با دو نوع مقطع می
ین توضیح است که در ب مربوط به آن به عنوان متغیر وابسته، لازم به

شرکت  17ایران،  شرکت ثبت شده تولیدکننده صنایع غذایی در 124
 امعهج تولیدکننده محصول رب گوجه فرنگی به عنوان بخش نخست از

 مستقیم یا غیرمستقیم، صادرکننده آن نیزه گونه آماری هستند که ب
 14 بندی، دربین آنها. با توجه به پیمایش و رتبه(41)روندبشمار می

گی نیز رب گوجه فرن تولیدکننده ،حال ینبا ا منتخب صادرکننده شرکت
 کل %74 به است این تعداد شرکت صادرکننده قریب گفتنیاند؛ بوده

. اندداده بطور تجمعی و پیوسته، تشکیل را سالانه ایران صادرات
رب گوجه  کشور منتخب در بین کشورهای واردکننده 17 چنین،هم

ی         هاسال فرنگی ایران در قسمت)مقطع( دوم جامعه آماری طی
 تگیپیوس و کمیت به پیمایش و رتبه بندی، با توجه از راه 94-1272
های مربوط اند. دادهشده ، لحاظپژوهشصادرات، در نمونه  یهاسالدر 

به واردات کشورها یا شرکاء تجاری ایران از منابع آماری موجود در 
 سازمان توسعه و تجارت ایران اقتباس شده است.

ابسته در برخی اهمیت است که متغیر و دارایطرح این موضوع 
نسبی با کمیت اعشاری تعریف شده و در یک  به صورتموارد، غالباً 

های مشارکت ؛ نظیر نرخ y≥4 <1 :شوددامنه تعریف و مشاهده می
 های مالی، کسری ازطرح مستمری، سهم بازار شرکت، سهم بدهی

سطح زمین اختصاص داده شده به کشاورزی و سهم صادرات از کل 
(. با درنظرگرفتن چنین شرایطی نظیر وجود مقادیر 7اشد )بمیفروش 
از یک در تجارت و رفع مشکلات آن، روش تخمین مدل  ترکمصفر و 

فرض را براین میگذارد که تابعی وجود دارد که  4خطی تعمیم یافته
ارتباط بین واریانس و میانگین را برقرار کرده و یک واریانس متغیری 

های معمول مدل ای وسیع ازمحدوده روشرا قبول میکند. این 
گیرد؛ نظیر رگرسیون خطی چندگانه، رگرسیون خطی را دربرمی

های دوتایی و رگرسیون پواسن. رگرسیون لاجستیک برای خروجی
خاص، نیاز به یک رشته تابع دارد که ارتباط  به صورتتصریح برای آن 

یا  14GLMمیانگین درپاسخ به بردار کوواریانس را توصیف کند. روش
مدل خطی تعمیم یافته به تصریحی از تابع واریانس نیاز دارد که با 

. با (8)از میانگین، ارتباط داشته باشد تابعی به صورتواریانس خروجیها 
      درنظرگرفتن رابطه مقابل:

 
G(E(y))= α +∑βkXk               

 

(8)  

 
 Multilevelیا های چند سطحی به صورت کلی اصطلاحا به داده - 1

Data   شود.گفته می 

2-Generalized Linear Model 

E(Y)  به عنوان امید ریاضی بوده وY  تابعی است که دربردارنده
ای، آماری نظیر نرمال، دوجمله گوناگونهای ترتیباتی ازتوزیع

بدست . (47) باشدنشانگر تابع پیوند می Gلاجستیک و سایر موارد است. 
های سایر رگرسیونآمدن رگرسیون خطی، رگرسیون اثرات تصادفی یا 

مرتبط، بستگی به این موضوع دارد که برای تابع پیوند چه چیزی را 
 شکل معمول تابع واریانس عبارتست از:      .فرض کنیم

V(y|x) = k(µ(xβ))λ

  )7(   

کننده مقدار آن معین مقدار محدود و غیر منفی داشته و λآن  در
-است که مدل گفتنی. (7)خواهد بود  GLMمجموعه های متفاوت 

تابع براساس تابع واریانس آزاد هستند.  زنجیرهسازان در انتخاب یک 
مثال اگر تابع پیوند و واریانس از بخشی معمول از توزیع نمایی،  برای

، نتایج تخمین معادل با تخمینهای حداکثر درستنمایی شودانتخاب 
یا معادلات تخمینی تعمیم  2GEEرهیافت  GLMخواهد بود؛ مشابه با 

ای تر برهای پیچیدهیک مدل مرجع درتشخیص مدل به صورتیافته 
گسترده که های تابلویی . در داده(8)کند های گروهی عمل میداده

باشد، وقتی که تعداد مقاطع شامل مقطع و سری زمانی کوتاه می
باشد، تخمین زننده اثرات ثابت، سازگار  نامحدود و دوره زمانی کوتاه

تابع  به احتمال زیادقابل ذکر است که  چنین،هم.2(9)نخواهد بود
)i|xiVar(y  .چنین شرایطی حداقل مربعات  درهمسانی نداشته باشد

ی های تابلوییافته برای دادهغیرخطی وزنی و معادلات برآوردی تعمیم
درشرایط وجود همبستگی سریالی و ناهمسانی واریانس، پیشنهاد 

 .(48) شودمی
 

 نتایج و بحث
 از ی،اقتصادسنج ابزار بر تکیه با و توصیفی و تحلیلی در روش

 در اعشاری، هایبرای داده رگرسیون مناسب جهت تخمین هایروش
 ساله در یک مدل جاذبه، 9در سری زمانی  با دومقطع های ترکیبیداده

و شیوه استخراج نمونه به این  پژوهش. جامعه آماری شودمی استفاده
 فعالیت مقداربا توجه به پیمایش و سنجش صورت بوده است که 

شرکت منتخب فعال تولیدکننده و  14ی صنایع غذایی، هاشرکت
ارا، تاک، عصاره، تصادرکننده رب گوجه فرنگی ایران، عبارتند از روژین

آروم آدا، دبش مرودشت، امیدطوس، آیلارکنسرو، شادچین، دشت 
( 1شهدخراسان. شکل)تهران، نازنیننشاطمرغاب، تیوندشت، دشت

های فرنگی با نرخکننده رب گوجهکشور منتخب عمده وارد 17شامل 
 1294فرنگی ایران درسال نمایندهتعرفه ارزشی برای واردات رب گوجه

ها همچون تعداد اسناد تجاری است. همانطور که در بخش موارد و روش
ند. ا، تغییرات آنچنان چشمگیری نداشتهپژوهشدر طول سری زمانی 

لویی، تاب هایمقاطع دردادهترتیب با درنظرگرفتن متقارن بودن اینبه
 ای ازخواهیم داشت. گزیده 1272-94ی هاسالمقطع در  194جمعاً 

( ارائه 2( تا )1( و جداول )1در شکل) پژوهشآمار توصیفی متغیرهای 
 شده است:

3 - Generalized Estimating Equations 

 GMMهای تابلویی همچون روش برآیند آن این است که درداده - 2
 کنند.برآوردها برمبنای اثرات ثابت و تصادفی کار نمی
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 رانیا یصادرات یاز کل رب گوجه فرنگ پژوهشکشور منتخب   11سهم واردات  -1جدول

 سال 4441 4447 4448 4447 4449 4414 4411 4414 4412

 سهم)درصد( 81% 99% 97% 97% 97% 99% 99% 97% 97%

منبع: گزارش سالانه فائو        

 

 ی تولیدکننده رب گوجه فرنگی )برحسب کیلوگرم هر سال(هاشرکتوری آمار توصیفی بهره- 1جدول 

 انحراف معیار                     حداقل                  حداکثر                              تعداد مشاهدات  میانگین

42/47428 147    72/41771               9474                 88914     

 پژوهشهای منبع: یافته
 

 
  (1391نماینده:نرخ تعرفه ارزشی کشورهای واردکننده رب گوجه فرنگی ایران)سال  -1شکل

  تعداد اسناد تجاری مورد نیاز در مبادلات تجاری -3جدول
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 تمیلازم بذکر است که لگار پژوهش یرهایمتغ ییستایدرخصوص ا    
( با توجه 2جدول) بر اساس. کاهدیاز نوسانات نسبت به زمان م رهایمتغ

 سیهار یارهایبا مع 1272-1294 درساله  9 یبه طول دوره زمان
  جینتا ،ییتابلو هایداده ژهی( وHL) لاگرانژ-ی( و هاردHH)سیتراوال

رفتن درنظرگ با یاد شده یهامشخص شده است. آزمون رهایمتغ ییستایا
 ،ییتابلو هایکوتاه در داده یزمان ینسبت به سر ادیتعداد مقاطع ز

 یبرا یفرضشیبه عنوان پ نکهای ضمن. اندکاربرد داشته و انتخاب شده
 .(74و 94)شوند یمتوازن، استفاده م یژگیبا و ییتابلو هایداده

 های ایستایی متغیرهاآزمون -0جدول 

 متغیر

 

ijtS          )itLn(va )jtLn(1+tar )jLn(dist )jtLn(docs 
 

 هاریس-تراوالیس
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z           
P-value 

 

47/27 

4444.4 

21/48- 

4444.4 

77/27- 

4444.4 

28/7- 

4444.4 

77/4 

4444.4 

 )با روند زمانی(

z 12/42- 44/14- 27/7- 21/4- 29/1- 

P-value 4444.4 4444/4 4444.4 4444.4 4444.4 

 لاگرانژ-هاردی

 
 z 29/2 92/14 14/12 17/12 29/29 

P-value 4442.4 4444.4 4444.4 4444.4 4444.4 

 ) با روند زمانی(

z 97/1 79/14 77/11 42/14 84/1 

P-value 4444.4 4444.4 4444.4 4444.4 4444.4 

پژوهشهای منبع: یافته
 

که اشاره گردید مقادیر صفر مشکلات متعددی را برای  گونههمان
آورد چون لگاریتم صفر تعریف خطی بوجود می-های لگاریتمیمدل

نشده است. چنین مقادیری رایج بوده و تقریباً نیمی از مشاهدات در 
 . در(24)مربوط به موضوع تجارت از این قبیل بوده است هایپژوهش

مقادیر اعشار نیز در متغیر وابسته بوده که مدل خطی تعمیم  این پژوهش
ها و انجام تخمین در سازی علت ساده به حل دیگری هیافته را

 را اطمینان این تواندمی هاییروش چنین. گذاردمی روپیش محاسبات
 گروهی،درون همبستگی بر مبتنی معیار خطای وجود با که بیاورد بوجود

از آنجاکه  .(8)آید می یک معادله بدست ضرائب از قوی برآوردهای
های نمایی بویژه در مدلبرآوردهای حداکثر درستنمایی و شبه درست

خطی تعمیم یافته دارای خصوصیت واریانس ناهمسانی قوی نیستند، 
-توصیه می 1تخمین زننده ها با خصوصیت واریانس ناهمسانی قویتر

، عمل شدها اشاره که در بخش مواد و روش گونههمان .(21)شود
تخمین با مشخص شدن تقریبی توزیع آماری متغیر وابسته و تابع پیوند، 

توزیع آماری متغیر وابسته به صراحت، مشخص نبوده قابل انجام است. 
شمار صفر و وجود اعداد اعشاری بین است لیکن باتوجه به مقادیر بی

ند. ن متعددی تحت بررسی قرار گرفتصفر و نزدیک به یک، نتایج تخمی

های تابلویی در و فرم داده GLM، برای روش تخمین این پژوهشدر 

، در توابع توزیع و توابع پیوند از بین گزیدارهای GEEروش تخمین 
، ترکیب تابع پیوند لاجیت همراه با تابع توزیع دوجمله ای، گوناگون

ت نظری مورد انتظار بدسهای قابل قبولی را با تکیه بر مبانی برازش
 معادلات"عنوان نمونه تفسیر ضرائب روشبه (.7و 1آورده است)جداول 

ه این شرح است کبه "های تابلوییتخمینی تعمیم یافته برای داده
شامل  پژوهش، یک درصد افزایش در متغیرهای  %1درسطح احتمال 

دود ح باعث افزایش میانگینطور ه وری کارخانجات تولیدکننده ببهره
-درصدی سهم صادرات رب گوجه فرنگی هرشرکت ایرانی می 44/4

درخصوص کارایی،  شود. در مطالعه انجام گرفته توسط کومار و رای
کننده صادرات گوجه فرنگی از کشور رقابت پذیری و عوامل تعیین

م ها سههندوستان، نتایج حاکی از آن بوده است که بهبود زیرساخت

 
 باشد. می Robustهای متعدد نرم افزاراستاتا گزینه درنسخه - 1

ع است که صنای گفتنیدارد. در این ارتباط  بسزایی در عرصه جهانی
ای است که باعث ایجاد جانبی رب گوجه فرنگی دربردارنده ارزش افزوده

 شود؛ این بدان معنی استدرآمد و اشتغال بویژه در مناطق روستایی می
غیرمستقیم وارد چرخه رقابتی  ه گونههای تولیدی را بکه سایر بخش
بازاریابی، حمل و نقل و بهبود  گوناگونل ها شامل عوامنماید. زیرساخت

اشد. این مورد عواملی نظیر بمیدر صنایع کارخانجات مواد غذایی نیز 
کارخانجات، پایش و مدیریت نیروی انسانی و  کردنتجهیز و مکانیزه 

این ( در 7نتایج جدول) بر اساس .(2)گیرد مدیریت فنی را دربرمی
درصد، یک درصد افزایش  14، با درنظرگرفتن سطح احتمال پژوهش

درصدی درسهم درآمد صادراتی هر 28/4د در نرخ تعرفه، کاهش حدو
شرکت را دربرداشته است)ارقام متغیرتعرفه برحسب درصد بوده است و 
به علت لگاریتم در پایه طبیعی برای برای دریافت مقادیر صحیح، عدد 

مطالعات مشابه انجام  اساس اضافه شده است(. برواحد، به نرخ تعرفه 
شده توسط کورزی، اثرکاهش نرخ تعرفه به عنوان معیاری از رقابت 
وارداتی بر افزایش ارتقاء کیفیت دربخش صنایع غذایی به تایید رسیده 
است. اعمال تعرفه بر واردات محصولات غذایی تفاوتی را بین قیمت 

در همین ارتباط  .(24)شودبب مینسبی در بازار داخلی و خارجی س
نشان داده است که با داد و ستد کالاها  پژوهشگرانهای یکی از یافته

در یک قیمت نسبی مشترک جهانی، اگر این نسبت ابتدا در بین کشورها 
متفاوت باشد هم کشور داخلی و هم خارجی منتفع خواهند شد. ادامه 

روندی با ایجاد چنین اختلاف قیمتی توسط تعرفه، موجب ازدست  چنین
نتایج تأثیر سایر  .(14)رفتن درآمد حقیقی در هر دو کشور خواهد شد 

مقاله عبارتند از: این ای بر سهم درآمد صادراتی در عوامل غیرتعرفه
مسافت بین شرکت  رهریک درصد افزایش د %1درسطح احتمال 

درصد کاهش 27/4صادرکننده ایرانی و کشور واردکننده، باعث حدود 
شود. درمورد تعداد اسناد سهم درآمد صادرات رب گوجه فرنگی می

با اضافه  %1توان چنین اذعان داشت که درسطح احتمال مبادلاتی می
درصدی سهم درآمد 88/4شدن هرسند مبادلاتی بین دوکشور، افزایش

ترتیب برای به %1و  %1. در سطح احتمال 1اتی را نشان داده استصادر
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 توان اذعانضرائب متغیرهای مجازی مذهب و آسیایی بودن کشور، می
داشت که علامت ضرائب آنها مطابق با انتظارات نظری در تخمین 

اند. بدین معنی که مذهب اسلام و آسیایی بودن کشور بدست آمده
 واردکننده 

 در افزایش سهم صادرات هرشرکت اثری مثبت درپی دارد. در ارتباط با 

الذکر، درمطالعه بولانگر، به بررسی معیارهای تأثیر عوامل فوق
درآن  اند کهای بر جریان سرمایه به کمک مدل جاذبه، پرداختهغیرتعرفه

حصول بهره وری درسطح وسیعی از بخشها بویژه کشاورزی، دراثر 
ای، مورد تأیید قرار ای و غیر تعرفهری و رفع موانع تعرفهآزادسازی تجا

درخصوص تعرفه صادراتی یا مالیات برصاردات باید  .(22)گرفته است
گزارش سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایران درسال  دراذعان داشت 

ت، معدن و های جهاد کشاورزی و صنعبا همکاری وزارتخانه 1291

تجارت ایران، معافیت مالیات برصادرات بستگی به عواملی نظیر مازاد 
 ردعرضه کننده، حمایت تولید کننده، وضعیت بازار و امثال آن دارد. 

 یصادرات محصولات کشاورز تیممنوع ،یمواجه با خشکسال یهاسال
و به  یگوجه فرنگ دیبا توجه به مازاد تول، ولی کار قرار دارددر دستور 

 نرخ ر،یاخ یهاسالدر  ،یو رب گوجه فرنگ یتبع آن محصولات جانب
ستایصفر درنظر گرفته شده است. به موجب آن س یتعرفه صادرات

 خواهند داشت. همه یزیربرنامه داتیو توسعه تول لاشتغا یبرا ارانذگ
و  یامور گمرک حیمشمول لوا یصادرات یساله محصولات کشاورز

روند  یط سهیمقا ( و8جدول) یاجمال ی. بررسوندشیآن م یتبصره ها
ه تجارت رب گوج مقدارو  یگوجه فرنگ دیو تول رکشتیسطح ز یزمان

 یتقاضا ریرا با ملاحظه تأث یابیو بازار دیتول تیریبه مد ازین ،یفرنگ
 .سازدیمشخص م هیمحصول ثانو

 

 جدول1- نتایج تخمین به روش مدل خطی تعمیم یافته
 

 

 

 

 

 

 

 
 

                                                                                   

 شپژوههای منبع: یافته                                                                                      

تری یشهای تولیدی درآمد بتواند این گونه تفسیر شود که صادرات رسمی توسط اشخاص حقوقی یا عاملین شرکتباتوجه به تفاوت در قواعد تجربی، می -1
 صورت کاذب، ارتباط مستقیمی نشان داده است.ه بدربرداشته است و 

 جدول 1- نتایج تخمین به روش معادلات تخمینی تعمیم یافته برای دادههای تابلویی

 متغیر ضریب خطای معیار  احتمال

444/4  414/1  ضریب ثابت ***14/997-                

441/4  482/4 وریلگاریتم بهره ***4/448   

441/4  177/4 +تعرفه ارزشی(1لگاریتم) ***4/129-        

444/4  494/4  لگاریتم مسافت ***4/222-   

444/4  127/4 تجاری لگاریتم تعداد اسناد ***4/718   

442/4  249/4  مذهب **4/814 

444/4  492/4 بودن کشورآسیایی ***4/482   

           Deviance= 497/99 Pseudo-R2 = 97/4  AIC= 472/4  

           Pearson =  218/89Log pseudo-likelihood = -89/422   BIC =  -41/7428

 احتمال

 
 خطای معیار

 
 ضریب

 
 متغیر

000/0 
 

777/1 
 

***   204/17-           

 

 ضریب ثابت

449/4 

 
477/4 

 

*** 441/4          

 

 وریلگاریتم بهره

 

414/4  +تعرفه ارزشی(1لگاریتم) -278/4 * 429/4 
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پژوهشهای منبع: یافته

 

 تجارت رب گوجه فرنگی طی دوره ده ساله مقدارسطح زیرکشت و تولید گوجه فرنگی و  -1جدول 

 های سازمان جهانی خواربار و کشاورزی و سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: داده
 

 و پیشنهادها نتیجه گیری

ها موارد به این الف(در مورد اثر تعرفه با توجه به یافته

 شرح است
برخی از کشورهای توسعه یافته که نرخ تعرفه نسبتاً بالا )بیش از  -1

اند، نظیر کانادا، سوئد، روسیه، انگلستان و آمریکا کردهدرصد( وضع 14
و با هدف حمایت  بشمار آمدهو ژاپن، جزء صادرکنندگان این محصول 

 بوده است. تربیشاز تولید داخلی آنها 

درمورد کشوراسترالیا و کشورهای حوزه خلیج فارس براساس  -4
مصاحبه با بازرگانان، علت اصلی تعرفه پایین بخاطر نیاز مبرم مصرف 

درمورد کشور استرالیا با توجه به اینکه بخش  بویژهداخلی نبوده است. 
ای و های فلهبسته به صورتفرنگی صادراتی زیادی از رب گوجه

بندی مجدد و فروش به سایر بازارها با هدف بسته اسپتیک بوده است،

 
1 -  Most Favored Nationشود : وجود این شرط در معاهده باعث می

ها با دولت ثالثی منعقد کرده و در آن ای که یکی از آن دولتتا هر معاهده
مندی کشور اتی را به کشور دیگری ارزانی دارد، موجب بهرهحقوق و امتیاز

ها متفاوت بوده است. دراین خصوص باید با راهکارها برند و مارک
ل های کارخانجات تولیدکننده و دولت به حتبلیغاتی و بازاریابی اتحادیه

چون بخش اعظم ارزش افزوده این محصول باید  کننداین معزل اقدام 
 .شود نصیب کشور

برای رب گوجه فرنگی وارداتی ایران،  1الودادکاملۀتعرفه دولنرخ   -2
باشد. با توجه به اینکه ایران خود صادرکننده این محصول درصد می 74

است، انگیزه کسب درآمد گمرکی نبوده است. دراین مورد پیشنهاد 
شود باتوجه به ارتقاء و حفظ مزیت رقابتی ایران، ضمن توجه به می

داخل، درکاهش نرخ تعرفه وارداتی، بررسی و تصمیم حمایت از تولید 
 گیری صورت گیرد.

ترین متقاضیان وارداتی رب گوجه فرنگی ایران، تعرفه بالایی مهم -2
 اند که عراق و افغانستان از آن جمله کردهبر رب گوجه فرنگی وضع ن

طور خودکار منتقل شود و نیاز به طرف قرارداد اول از همان امتیازات شده و به
 .نامه جدید یا تشریفات دیگری نداردتصویب موافقت

447/4  لگاریتم مسافت -274/4*** 121/4 

 

لگاریتم تعداد اسناد تجاری 884/4*** 174/4 444/4

 مذهب 994/4** 277/4 429/4

 بودن کشورآسیایی 997/1*** 282/4 444/4

             Pseudo-R2 = 4/97                                                     Wald chi2(6)= 81/11 

            Scale parameter=1                                                Prob. > 000/0   

سطح  
 زیرکشت)هزارهکتار(

عملکرد  کل  
 تن()میلیون

 کشت دیم

  هکتار/تن

 کشت آبی

 /تنهکتار

 صادرات

 )تن(

 واردات
 )تن(

 سال

 
 

2/128 
8/112 
 

 7/2 
1/1 

1/11 
7/11 

2/22 
7/21 

47871 
127797 

- 
4 

4441 
4447 

2/191  7/2 7/12 8/42 129421 4 4448 

9/172  7/1 1/11 1/27 77741 4 4447 

9/172  8/1 2/17 9/27 144492 2/4 4449 

1/112  1/1 2/11 4/27 71887 4 4414 

9/129  2/1 9/11 7/27 124749 2412 4411 

7/114  7/1 1/17 7/28 111974 4 4414 

4/117  2/7 8/18 1/29 144241 2/12 4412 
 9/111  2/7 1/19 7/29 147184 4 4412 
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بوده است که علت آن تولید نشدن در آن دوکشور و نداشتن مزیت 
 ست.نسبی بوده ا

 به یابیدستبرای که  اصول سازمان تجارت جهانیبا اشاره به  -1
که کشورهای عضو  شدهتعیین شده، اصولی را تدوین  آن اهداف

بایست به این اصول پایبند باشند و درصورت پایبند نبودن، می
متأسفانه ایران به عنوان شود. هایی علیه این کشورها اعمال میمجازات

ند؛ اده و کشورهای دیگر عضو تعیین کننده بودهکشور ناظر فقط بو
قابل تغییر نیست و تغییر آن در بین  WTOاست که تعرفه  گفتنی

کشورهای عضو ترجیحاً کاهشی است. این امر لزوم عضویت و پذیرش 
طلبد؛ ضمن اینکه معاهدات در سازمان تجارت جهانی را در آینده می

بندی سته)ب ترجیح برصادرات فلهبرای جلوگیری از زیان تعرفه بالاتر ، 
 تر آن در مواردی بوده است.اسپتیک( بخاطر نرخ نازل

ک شری گوناگونهای ترجیحی بین ایران و کشورهای اعمال تعرفه -7
تجاری ایران نیز می تواند کمک کننده باشد؛ این امر نیازمند مذاکرات 

صولات حفیمابین باتوجه به مزیت نسبی دوکشور درتولید و صادرات م
 و درنظرگرفتن منافع ملی میسر خواهد بود. گوناگون

در آسیا، چین و ترکیه نیز به عنوان دو رقیب اصلی در صدور به  -8 
اند که لازم است درخصوص بالابردن کیفیت،  کردهاین دوکشور عمل 

 .ودش پژوهشکاهش هزینه تولید و بازاررسانی به کشورهای همسایه 
ساله در ایران، اگر  9های است که با درنظرگرفتن روند قیمت گفتنی

های تعرفه وارداتی برخی کشورها کاهش یابد، باتوجه به اینکه قیمت
وقتی  است، تربیشدرمقایسه با کشورهای رقیب  هاسالبرخی  ایران در

بود  خواهد تربیش، کاهش قیمت برای رقبا شودکاهش تعرفه ایجاد می
. پیشنهاد کردی از بازار را تصرف خواهند تربیشهم س ،و درنتیجه

به  است، ترکمکشورهایی که نسبت سهم واردات آنها از ایران  شودمی
عنوان بازارهای جدید درتوسعه صادرات رب گوجه فرنگی ایران درنظر 
گرفته شده و به عنوان بازارهای هدف در اولویت قرار گیرند. از جمله 

آذربایجان، ژاپن و آمریکا ترکمنستان و سایر  این کشورها میتوان به
 اتحادیه اروپا اشاره داشت.  کشورها در

 

 ایب(تشریح اثر عوامل غیرتعرفه
برخلاف انتظار رایج که تعداد اسناد تجاری به عنوان موانع      

صادرات رب گوجه فرنگی خواهد  مقدارای اثر معکوسی بر غیرتعرفه
احتمالاً گویای آن  هاشرکتداشت، ارتباط مثبت آن با سهم صادرات 

است که چون بخش اعظم صادرات انجام گرفته در ایران ناشی از 
و مؤسسات رسمی بوده که درگمرک عنوان آنها به ثبت  هاشرکت

ادی سنرسیده، ارسیده است، و هرکجا که صادرات رسماً به ثبت میمی
برخلاف مبانی نظری، ارتباط مستقیمی  ،شده است، لذانیز مبادله می

رقرار مدت ببین تعداد اسناد تجاری و صادرات رسمی دربلندمدت و کوتاه
بخش رسمی منعکس نشده است. این امر و علامت  شده است که در

 فتنیگدهد؛ در امر صاردات را نیز نشان می هاشرکتمنفی منفعل بودن 
که با رویکرد صادرات و بر اساس مطالعات بازار هدف یی هاشرکتاست 

 ،امؤثر در تحقق این امر بردارند لذ یهایاند گامکنند، توانستهتولید می
پیش از هر چیز اهمیت مطالعه بازار هدف، سلایق مصرف کنندگان و 

مهم در رقابتی کردن  یکیفیت و قیمت محصول می تواند عامل

لذا نیازی به ارجاع امر صادرات به سایر  .باشدمحصولات صادراتی 
 ازخود درامر صادرات  هاشرکتکه  شودپیشنهاد می اشخاص نبوده و

ن عملیات بانکی همچو کردنو توسعه اقدام نمایند. تسهیل  پژوهش راه
های اقتصادی میسر است نیز در نرخ اعتبارات اسنادی که با لغو تحریم

بودن ضریب مربوط به مسافت شرکت  منفی صاردات رسمی مؤثر است.
صادرکننده با سهم درآمد آن گویای آن است که هزینه مسافت طبعاً 

رکز تم ،تأثیر منفی در افزایش سهم درآمد صادراتی داشته است و لذا
اولیه ایران در اشباع بازارهای آسیایی و کشورهای همجوار از اولویت 

 وری، ذکر این مشکلاتبهره برخوردار است.  با توجه به مثبت بودن اثر
نیز اهمیت دارد که بسیاری از کارخانه های فراوری محصولات غذایی 

اند و از در ایران به دلیل عمر زیادی که دارا هستند فرسوده شده
کنند که از خارج وارد و یا کپی برداری تجهیزاتی در کارخانه استفاده می

ی، بندی مواد غذایتولید و بسته فناوریشده است. پیشرفت سریع 
استفاده از سوخت و انرژی زیاد و کارایی پایین واحدها و عدم به 
روزسازی این تجهیزات موجب کاهش توان رقابتی محصولات تولیدی 

تی تجربه صنع صنایع، این گروه از دربا انواع مشابه خارجی شده است. 
 وهمچنان یک مزیت تلقی شده  طول زمان، در انجام شدهو یادگیری 

زمینه گسترش  ی خارجی،هاشرکتتواند در صورت مشارکت با می
صادرات محصولات به کشورهای منطقه پیرامونی، بویژه کشورهای 

بنگاههای بزرگ این حوزه از ابتدا در  حوزه خلیج فارس را فراهم نماید.
مسیر طبیعی رشد را از  ،لذا اند ومقیاس بزرگ توسط دولت ایجاد شده

 قدارماند و در بسیاری از موارد ،ک به بزرگ طی نکردههای کوچفعالیت
تناسبی با حجم امکانات وسرمایه  سودآوری این بنگاهها، کارایی و

های عمر زیاد برخی از کارخانه .گذاریهای انجام شده در آنها ندارد
عرضه ناکافی مواد خام محلی و در برخی از موارد، سود پایین موجب 

درصد ظرفیت اسمی خود برای  14-74های از بسیاری از کارخانه شده
وری کارخانجات، ازجمله . درخصوص افزایش بهرهکنندتولید استفاده 

 :شودمطرح می در زیرپیشنهادات 

بسیاری از دانش آموختگان و متخصصان در این صنعت جذب سایر  -1
متخصصان در  های ازبخش های صنعتی می گردند. برخی ازکارخانه

اتوماسیون، بسته بندی، ابزار، مسائل زیست محیطی و های زمینه
مهندسی صنایع غذایی به دلیل کمبود این نیروها و یا احساس عدم نیاز 

-هخط تولید این کارخان ،کنند در نتیجهبه نیروهای ماهر، استفاده نمی
ها از عملکرد و راندمان خوبی های به دلیل تخصص پایین تکنسین

که کارخانجات در جهت استخدام  شودد میبرخوردار نیست. پیشنها
نیروی متخصص و انگیزش کلیه پرسنل، آموزش ضمن خدمت آنان، با 

 اقدام نمایند. گوناگونهای روش
ها فعالیت خود را محدود به فراوری یک محصول بسیاری از کارخانه -4

نند. کاند و این بدان معناست که تنها برای چند ماه از سال کار میکرده
 ها لازم است سایرهای سربار و سایر هزینهرای پوشش هزینهب

فعالیت مداوم کارخانه نظیر کنستانتره آب  برایهای تولید نیز شاخه
 .نظایر آن توجه شود بندی میوه ومیوه، اسانس، بسته

های که با زمین اندهای در محل هایی احداث شدهبرخی از کارخانه -2
کنند، فاصله زیادی دارند کشاورزی که مواد خام خود را از آنجا تهیه می

 ابییدستهای حمل و نقل، ریسک عدم این امر علاوه بر افزایش هزینه
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. ودشبه مواد اولیه را افزایش داده و درکل باعث افزایش احتمال زیان می
دقیق صورت گرفته  یابیلازم است دراحداث کارخانجات مدرن، مکان

فرنگی و سایر محصولات اولیه صنایع تبدیلی و مسیر مزارع رب گوجه
  نیز کنترل و درصورت لزوم بازسازی مجدد صورت گیرد. 

، جزو حوزه صنعتی صنایع تولید محصولات مصرفی تبدیلی صنایع -2
بنگاههای کوچک  گیرند. شایان ذکر است درکشور ماکم دوام قرار می

در ایجاد ارزش افزوده کالاهای این  سهم قابل توجهی رامتوسط  و
م گرفتن کارایی فنی و اقتصادی لاز نظر . با درباشدگروه صنایع دارا می

روزکردن تجهیزات کارخانجات و تولید آنها متناسب با است در به
است  یگفتن. شودهای مناسبی تدوین استانداردهای جهانی برنامه ریزی

اثرات متفاوتی بر تولید و صادرات ها اعمال تحریمیر ی اخهاسال درکه 
سو تأمین تجهیزات و مواد در حوزه صنایع تبدیلی داشته است. از یک

مبادلات ارزی دچار چالش قابل توجهی  چنین،هماولیه کارخانجات و 
 لیو ،داشته است در پیکاهش واردات را  ،شده است و به بیانی دیگر

ی کشاورزی و تنوع بخش ی برای توسعه بخشبه عنوان فرصت دتوانمی
 و کشورهای اروپایی صادرات به عنوان یک محصول غیرنفتی به

ان ها بر اقتصاد ایرتحریم های ناشی ازبخشی از هزینه بازارهای بزرگتر
 .را جبران کنند
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